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000
PODEJSCIE BADAWCZE

* Badanie przeprowadzone zostato z uzyciem
metodologii CAWI z wykorzystaniem
licencjonowanego panelu zapewniajacego
reprezentatywnosc proby.

« Termin realizacji: czerwiec 2025

RE A8 28 8.8

GenZ GenY Gen X Baby Boomers
(od 1997) (1980-1996) (1965-1979) (do 1964)
N=241 N=367 N=298 N=94

Muzyka, sierpien 2025

mea

kultura
FUNDACJA

I

ZALOZENIA REKRUTACYINE

CAWI

« Préba badawcza: N=1000

« Respondenci: Préoba reprezentatywna
Polakow
w wieku 18-65 lat.
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https://pl.freepik.com/ikona/pan-mlody_9761046#fromView=search&page=1&position=14&uuid=178b102a-6dd2-4d83-a507-2bf91374ec21
https://pl.freepik.com/ikona/chlopak_3741565#fromView=search&page=1&position=42&uuid=178b102a-6dd2-4d83-a507-2bf91374ec21
https://pl.freepik.com/ikona/czlowiek_522399#fromView=search&page=1&position=67&uuid=178b102a-6dd2-4d83-a507-2bf91374ec21
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WNIOSKI Z BADANIA

» Muzyka odgrywa wazna role w codziennym zyciu Polakdw, szczegdlnie wsrod przedstawicieli pokolenia Z. Az 80%
badanych uznaje jg za istotng, z czego potowa — za bardzo wazna. Najwigksze emocjonalne zaangazowanie deklarujg najmtodsi
respondenci, najmniejsze — osoby z pokolenia Baby Boomers.

» Potowa respondentéw stucha muzyki bardzo czesto, przy czym regularnos¢ stuchania wyraznie maleje wraz z wiekiem.
Pokolenie Baby Boomers najrzadziej angazuje sie w te aktywnosc.

» Najpopularniejszym gatunkiem muzycznym jest muzyka rozrywkowa, po ktérg siega 7 na 10 respondentdw. Rock cieszy sie
duza popularnoscig wsréd mezczyzn, hip-hop i rap — wsrod pokolenia Z. Folk pozostaje najmniej stuchanym gatunkiem.

» Kobiety czesciej niz mezczyzni angazuja sie w aktywnosci tworcze i ekspresyjne, takie jak $piew, taniec czy uczestnictwo
w koncertach. Mezczyzni natomiast czesciej grajg na instrumentach. Pokolenie Y wyrdznia sie najwieksza sktonnosciag do
samodzielnego tworzenia muzyki.

» Muzyka peini przede wszystkim funkcje relaksacyjna i pomaga w redukcji stresu - te role wskazuje az 83% badanych.
Kobiety czesciej dostrzegaja w niej takze narzedzie wyrazania emocji i motywacji, natomiast mtodsze pokolenie (zwtaszcza Z) —
sposob komunikacji i rozwoju pasiji.
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Ponad potowa respondentéw deklaruje bardzo wysoka czestotliwosc stuchania muzyki, przy czym szczegolnie widoczne jest to
wsrod przedstawicieli pokolenia Z. Z kazdym kolejnym pokoleniem zauwazalny jest spadek zaangazowania w te forme aktywnosci -
osoby nalezace do starszych generacji wykazujg coraz mniejsze zainteresowanie stuchaniem muzyki. Najrzadziej czynnosc te

podejmuja respondenci z pokolenia Baby Boomers, ktdrzy najczesciej wskazuja na sporadyczne lub bardzo rzadkie jej

wystepowanie.

CZESTOTLIWOSC SLUCHANIA MUZYKI

Tak, bardzo czesto

Tak, czesto

Tak, od czasu do czasu

Tak, ale bardzo rzadko

Nie, w ogdle nie stucham muzyki

MUZ 1: Czy stucha Pan(i) muzyki?

TOTAL

1000

| 4

~
>

MEZCZYZNI

498

50

26

19

@
>
KOBIETY POKOLENIE Z POKOLENIEY

502 241 367
52 68 50
27 22 28
17 10 17

3 3

1 o 2

Rdoznice istotne statystycznie w stosunku vs. TOTAL (0,95)
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Najczesciej stuchanym gatunkiem muzycznym w Polsce jest muzyka rozrywkowa — siega po nig az 70% osob. Rock cieszy sie duzg
popularnoscia, zwtaszcza wsrod mezczyzn — wybiera go ponad potowa badanych. Muzyka alternatywna trafia w gusta co czwartego
Polaka, natomiast najmniej stuchanym gatunkiem pozostaje folk. Preferencje roznig sie takze w zaleznosci od ptci i wieku: kobiety
najchetniej stuchajg muzyki rozrywkowej, mezczyzni oraz osoby z pokolenia Z czesciej wybierajg rock, mtodsze pokolenie stawia na

hip-hop i rap.
000
O I POKOLENIE (Y
TOTAL D > &5 >
MEZCZYZNI KOBIETY POKOLENIE Z POKOLENIE Y POKOLENIE Z BABY BOOMERS
N = 1000 498 502 241 367 298 94
£ Rozrywkowa [ 70 63 78 66 71 74 68
) Y
%
.% Rock [N 54 58 49 48 53 60 50
Hip-hop M 35 33 37 56 40 19 15
@ID Rap N 32 30 34 61 31 17 n
2
% Klasyczna [ 31 28 33 24 2 34 36
@ Alternatywa [l 25 26 24 29 31 18 n
')
f Folk [ 18 17 18 12 18 18 24
Inna 17 18 16 16 19 15 14
000
MUZ2. Prosze zaznaczy¢ wszystkie rodzaje muzyki, jakich stucha Pan(i) przynajmniej od czasu do czasu. Roznice istotne statystycznie w stosunku vs. TOTAL (0,95) | R C E N T E R



Az 80% badanych uznaje muzyke za wazna w zyciu z czego potowa z nich za ,bardzo waznga”. Najsilniej przywigzane do muzyki jest
pokolenie Z - az 86% z nich uwaza ja za wazng, a 53% za bardzo wazna. Z kolei pokolenie Baby Boomers wykazuje najmniejsze

Zaangazowanie wobec muzyki.

000
WAGA MUZYKI W ZYCIU

TOTAL
N=1000

H Bardzo wazna

Raczej wazna

Nie
wiem/trudno
powiedziec

40
Raczej
niewazne
B Zdecydowanie 16
niewazne
4

MUZ 3: Na ile wazna jest w Pana(i) zyciu muzyka?

C I
9, 5
> D
Mezczyzni Kobiety
N=498 N=502
38 42
- 79
40
40
17 15
g T 4 B 3
Pokolenie Z Pokolenie Y Pokolenie X Baby Boomers
N=241 N=367 N=298 N=94
- 68
46
41 43
: 17 _ 15
400} 4 1 3 EERSY < —_—f 2
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Rdoznice istotne statystycznie w stosunku vs. TOTAL (0,95) I R C E N T E R



Muzyka jest istotng czesciag zycia wszystkich badanych, najczesciej w formie stuchania, ktéra dominuje w kazdej grupie. Kobiety
chetniej angazuja sie w aktywnosci tworcze i ekspresyjne, takie jak spiew, taniec czy uczestnictwo w koncertach, natomiast
mezczyzni czesciej graja na instrumentach. Cztonkowie pokolenia Y wykazuja najwieksza sktonnos¢ do samodzielnego tworzenia
muzyki, podczas gdy osoby z pokolenia Baby Boomers rzadziej niz inni podejmujg dziatania inne niz stuchanie.

000
DZIALANIA ZWIAZANE Z MUZYKA - A pokoLENE O3
TOTAL D D &5 >
MEZCZYZNI KOBIETY POKOLENIE Z POKOLENIE Y POKOLENIE X
N= 1000 498 502 241 367 298

Stucham _ 92 90 93 91 91 93

Uczestnicze w koncertach - 28 25 30 34 29 24
Tancze - 24 14 32 27 25 21
Spiewam | 23 17 30 34 25 18
Gram na instrumencie I 8 10 6 10 8 6
Tworze muzyke dla innych I 3 3 2 3 4 1
Robie cos innego I 3 4 2 1 3 3

000

BABY BOOMERS

94

90

18

18

10

MUZ 4: Jakie dziatania podejmuje Pan(i) w ramach szeroko pojetej muzyki? R&éznice istotne statystycznie w stosunku vs. TOTAL (0,95) | R C E N T E R



Muzyka petni przede wszystkim funkcje relaksacyjng i pomaga redukowac stres — te role wskazato az 83% badanych, niezaleznie od
ptci i wieku. Kobiety czesciej niz mezczyzni podkreslaja jej znaczenie w wyrazaniu emocji, motywacji i samopoznaniu. Pokoleni Z
czescie] wskazuja muzyke jako sposob na komunikacje oraz rozwdj pasji | talentow. Pokolenia starsze, zwtaszcza Baby Boomers,
rzadziej przypisuja muzyce funkcje inne niz odprezenie.

00
KORZYSCI ZE SLtUCHANIA MUZYKI ~ A
9, ‘ O
- - POKOLENIE gﬁij&\
-
TOTAL BABY
MEZCZYZNI KOBIETY POKOLENIE Z POKOLENIE Y POKOLENIE X BOOMERS
N= 1000 498 502 241 367 298 94
Relaks i redukcja stresu _ 83 79 87 83 82 85 84
Wyrazanie emocji - 45 39 51 57 48 36 32
Motywacja do dziatania B s 35 41 46 44 30 21
Pozwala wyrazac siebie - 35 30 40 49 38 25 21
Integracja innymi ludzmi - 25 23 27 29 27 23 14
Pomaga w nauce/koncentracji . 20 20 20 25 21 16 12
Rozwija talent i pasje . 18 18 19 24 19 16 9
Pozwala na wyrazenie protestu i niezgody na to co RE 13 1 18 14 10 3
nas otacza
Podtrzymywanie tradycji I 12 13 10 9 13 12 1
Pozwala sie komunikowac | R 1l 13 15 14 9 9
Cos innego | 3 4 2 2 2 3 3

Danew % ...
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MUZ5. Jakie korzysci daje Panu(i) muzyka? Roznice istotne statystycznie w stosunku vs. TOTAL (0,95)
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Fundacja MEAKULTURA

Fundacja MEAKULTURA prowadzi ogdlnopolskg kampanie
mea spoteczna Save the Music, ktérej zadaniem jest wzmacnianie
kultura roli muzykiw zyciu cztowieka.

FUNDACJA Wiecej na: SaveTheMusic.eu

i
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https://fundacjameakultura.pl/
https://fundacjameakultura.pl/
https://savethemusic.eu/

Charakterystyka proby

000
PLEC WIEK WYKSZTALCENIE DZIECI DO LAT18 W GD
R 2 )
m18-24 m Njzsze
\
@ @ @ @ Ry = Srednie % @@
=) 35-44 ‘ e
@ @ =T 45-54 wyzsze
55-65
MIEJSCE ZAMIESZKANIA LICZBA OSOB W GD STAN CYWILNY SREDNI MIESIECZNY DOCHOD w GD
Wies NS 40 31 25 Brak dochodu | 2
Miasto do 20 tys. 12 20 13 Ponizej 1000 zt | 1
Miasto 21-49 tys. — ! -3 [ ] — 1001-2000z 1 4
Miasto 50-99 tys. + ;
Miasto 5099 tﬁ peobn ety osoby  osaby  ooib wzwiazku || 67 2001-3000zt B 5

Miasto 200-500 tys.
Miasto powyzej 500 tys.

MALOPOLBREPKARPACKIE

Muzyka, sierpien 2025

LICZBA DZIECI DO LAT 18 W GD

Singiel/ka (kawaler/panna,
wdowiec/wa, rozwiedziony/a)

i -

3001-5000z+ 1IN 15
5001-7000z 1M 15
7 001-10 000 z I 20
Ponad 10 000 zt 1N 17

53
6 inny | 1
HBm_
] . — - Nie wiem / trudno powiedzie¢ B 7
dziecko dzieci  dzieci dzieci Odmawiam odpowiedzi Il 14
SYTUACJA ZAWODOWA SYTUACIJA FINANSOWA

aktywny/a zawodowo | I 63

uczen/ student 7

urlop macierzynski/ g6
wychowawczy
Hn

Hn
| 2

jestem bezrobotny/a
emeryt/ rencista
inna

Nasza sytuacja finansowa pozwala na zakup mieszkania/ domu

Mozemy bez problemu pozwoli¢ sobie na wszystko poza bardzo

duzymi wydatkami typu zakup domu

Wystarcza nam pieniedzy na jedzenie i ubrania, ale zakup sprzetu
AGD np. telewizora, pralki stanowi dla nas problem

Wystarcza nam pieniedzy na jedzenie, ale mamy problem z zakupem

Nie zawsze wystarcza nam pieniedzy na jedzenie

1 2
lub mieszkania _ 33
I 45
ubran . 8
is
Odmawiam Odpowiedzi . 8
00

Danew %
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DZIEKUJEMY!

KONTAKT: PAPAPR

info@ircenter.com

Al. Jerozolimskie 101/51 I R C E N T E R

02-011, Warszawa
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